PROGETTO

TITOLO: Evento culturale in occasione della chiusura dell'anniversario dei cento anni della Prima Guerra
Mondiale con lo spettacolo teatrale “La guerra di prima” prodotto dal Teatro Proskenion (R

SOGGETTO PROPONENTE: Associazione Culturale Proskenion

ALTRI SOGGETTI COINVOLTI: NESSUNO

ANALISI DEL CONTESTO/IMPATTO AMBIENTALE: Nel contesto socio-economico-culturale in cui 'arte
teatrale € oggi immersa c'€ un teatro - un certo tipo di teatro - che lavora quasi sotterraneamente e proprio
nella forma di una “resistenza teatrale”. A volte tale resistenza consiste nel privilegiare il processo creativo
rispetto alla veloce necessita di mettere in scena uno spettacolo su commissione; altre volte nello scegliere di
raccontare storie apparentemente anonime, convinti per6 del fatto che ogni piccola storia & lo specchio della
grande storia e che dunque riguarda l'intera umanita; altre ancora il teatro, per questi uomini e donne di
scena, puo diventare uno strumento di discussione sociale e politica.

TEMPISTICA (AVVIO/CHIUSURA ATTIVITA’): novembre/dicembre 2015
LOCALIZZAZIONE DELLINTERVENTO: Auditorium Lucianum — Reggio Calabria
DESTINATARI: pubblico misto di adulti e giovani.

AZIONVATTIVITA'/SERVIZI PRODOTTI: nonostante la velocita e la quantita della comunicazione - di
proporre spettacoli teatrali che abbiano al loro interno il privilegio della qualita: messaggi chiari e forti che
stimolino 'osservazione e lo spirito critico, il teatro come specchio intelligente della stessa societa che lo
crea, infine I'obiettivo di fare della memoria una risorsa.

OBIETTIVI E FINALITA’: Nel centenario della Prima Guerra Mondiale gli attori vogliono ricordare i
diciassette milioni di soldati morti nei campi di battaglia, la maggior parte semianalfabeti, vittime di una
strategia e di una pianificazione cinica e guerrafondaia, ignavi persino dei motivi e degli “altissimi fini” della
grande carneficina!

Non una celebrazione ma una interrogazione al destino, al fato, allingiustizia politica ed economica che ha
falciato e cancellato milioni di giovani vite. Durante il mese di novembre sono state realizzate locandine e
pubblicita dell'evento , mentre le riprese video e le foto sono state realizzate durante I'evento.

COSTO : 3.502,00 EURO

NUMERO EDIZIONI REITERATE: NESSUNA




